
经贸系2014级市场营销专业毕业论文工作方案

学院规定论文时间节点：学生选题时间为2016年11月3日至2016年11月10日，老师筛选起止时间为2016年11月11日至2016年11月13日，未尽事宜时间为2016年11月14日至2016年11月15日，毕业设计起止时间为2016年11月16日至2017年5月18日，毕业论文成绩上传截止时间为2017年5月31日。各二级学院院长要督促指导老师做好毕业论文（设计）的指导工作，并于2017年5月底前组织、完成毕业论文（设计）的答辩工作。

毕业论文是高职教育、教学内容的重要组成部分，也是大学生所必须完成的一项学业。毕业论文的写作是全面、系统地检验大学生对基本专业知识、专业理论的掌握及运用程度的重要手段之一，也是对大学生独立分析问题、解决问题的实际运用和操作能力、创新能力的综合性考察。根据各专业制定的教学计划，现将2011级市场与营销专业毕业生毕业论文工作计划，具体安排如下：
一、毕业论文指导工作目的

毕业论文的写作是培养学生综合运用所学的专业知识，分析和解决专业实际问题，锻炼和提高学生创新能力的重要环节。毕业论文的写作是当代大学生必须具备的重要能力之一，是高等院校对学生的一项基本素质要求，也是学校衡量学生专业知识和学术水平的重要标准之一。毕业生在论文指导教师的指导下，针对某一论题，综合运用自己所学过的专业基础知识，写出分析、解决和创新某一论题的论文。通过毕业论文的写作，可了解学生掌握专业知识的实际情况，初步考核学生分析、解决问题的能力，进一步提高毕业生今后从事实际工作的能力。

 二、毕业论文工作安排
（一）毕业论文写作人员

经贸系2014级全体营销专业毕业生，每人撰写毕业论文一篇。

（二）毕业论文工作时间安排明细表

	工作内容
	时间安排

	申报题目
	2016.11.16——2016.11.19

	审批题目
	2016.11.20——2016.11.21

	学生选题
	2016.11.22——2016.12.01

	老师筛选
	2016.12.02——2016.12.03

	未尽事宜
	2016.12.04——2016.12.05

	毕业设计
	2016.12.06——2017.05.08

	成绩上传
	2017.05.18


    （三）毕业论文指导老师：

     杜淑琳、丁勇、吴颢、王守敬、汪静、刘玉杰、汪洪斌

三、毕业论文选题及内容要求

（一）选题应结合专业热点等问题，具有一定的针对性。选题确定后一般不能更改，如确需更改选题，需经指导教师同意。

（二）毕业论文的内容应结合自己学习的专业，理论联系实际，针对高职毕业生的培养目标，具有一定的创新性和操作性及应用价值。

（三）论文层次清晰，结构严谨，观点新颖，文字顺畅。

（四）毕业论文需在指导教师的指导下独立完成，严禁剽窃或抄袭，一经发现，成绩按零分处理。

（五）论文格式符合规范要求，字迹清晰，装订整洁，顺序标准。

四、毕业论文成绩评定：

毕业论文完成后要按学校要求进行严格的评审和答辩并评定论文成绩，具体评定标准如下：

（一）成绩评定比例：

1、 论文成绩占50%

2、 答辩成绩占50%

（二）成绩评定标准
1、文章能正确理解市场经济条件下，企业出现的新情况、新问题，并能理论联

系实际，有新观点，中心突出，文理通顺，文字严谨。在论文答辩时自述论文清楚，

全脱稿，回答问题准确，并有独到见解，评为优秀。

2、文章能正确理解市场经济条件下，企业出现的新情况、新问题，并能理论联系实际，中心突出，文理通顺，文字严谨。在论文答辩时自述论文清楚，半脱稿，回答问题准确，评为良好。

3、文章能正确理解市场经济条件下，企业出现的新情况、新问题，基本能理论联系实际，中心突出，文理通顺，文字严谨。在论文答辩时自述论文清楚，没能脱稿，回答问题基本准确，评为中等。

4、文章基本能理解市场经济条件下，企业出现的新情况、新问题，基本能理论联系实际，中心突出，文理基本通顺。在论文答辩时自述论文基本清楚，没能脱稿，回答问题基本准确，没有严重错误，评为及格。

5、文章不能正确理解市场经济条件下，企业出现的新情况、新问题，不能理论联系实际，中心不突出，文理不通顺，文字有严重错误。在论文答辩时自述论文不清楚，没能脱稿，回答问题不准确，有严重错误，评为不及格，随下届补考。

五、毕业论文指导教师要求

论文指导教师对学生论文写作进行全程指导，与学生保持联系，认真修改论文，并对论文进行分数评定，将分数按时上报教研室，由教研室汇总后上报系部。

附件1：市场营销（含汽车营销）专业毕业论文参考选题

附件2：毕业论文电子版格式要求

附件3：毕业论文电子版参考样式
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附一：毕业论文参考选题

注意：

1. 每人限选一个题目，不能重选；

2. 题中XX处需由具体名称替换，自己斟酌拟定；

3. 最终题目要与指导教师协商确定；

4. 经指导老师同意，学生也可以自行拟定论文题目。

论文选题：

1、互联网背景下的个性化营销探析

2、互联网时代的口碑营销及应用策略

3、网络游戏营销现状分析及对策

4、网络经济时代消费需求的变化及营销战略

5、XXX行业新产品的开发及其推广

6、XXX公司市场营销影响因素的研究

7、体验营销在XXX市场（行业）的运用---如：体验营销在旅游业的应用

8、XXX企业(或XXX公司)品牌营销策略研究

9、绿色食品（或XXX公司）品牌营销浅析

10、终端卖场的促销策略研究

11、我国百货店的经营状况及创新研究

12、试论我国零售业的现状及发展前景

13、我国XXX连锁经营的问题与对策

14、我国老年消费市场及营销策略分析

15、XXX市场城镇居民消费者行为分析

16、基于XXX市场的消费者行为分析---如：基于汽车市场的消费者行为分析

17、影响顾客忠诚度因素探析

18、论商业推销中的沟通技巧

19、快速消费品的营销渠道管理

20、市场调查与拓展新产品销售渠道

21、如何构建有效而畅通的营销渠道

22、4S汽车专卖店营销策略研究

23、试论网络时代的消费特征及营销对策

24、XXX公司本土化营销策略及对我国企业的启示

25、销售人员激励与约束机制研究

26、浅析互动营销

27、营销活动中的公共关系因素分析

28、销售人员的语言艺术技巧运用

29、对社区电子商务服务模式的思考

30、营销渠道变革的新趋势

31、零售企业营销的发展新趋势

32、直销在中国的现状分析

33、XX企业产品促销策略研究
34、顾客忠诚度培养之策略

35、现代女性消费心理与营销策略

36、通过关系营销赢得竞争优势

37、XX公司营销案例分析

38、XX公司广告策略分析

39、体验营销研究

40、网络营销的发展现状和意义

41、 浅谈XX企业市场定位策略
42、浅谈XX企业营销组合策略
43、服务的营销策略选择

44、企业营销的观念创新与方法创新

45、新型营销模式浅探

46、直销前景探讨

47、银发市场研究

48、农村消费品市场研究

49、浅议利用营销中的非价格因素提高企业核心竞争力
50、服务营销与企业竞争

51、企业文化在产品销售中的推动作用

52、论我国发展绿色营销的问题及对策

53、关系营销有关问题的探讨

54、论企业产品定位

55、企业选择目标市场的策略

56、论公关促销策略
57、谈谈与推销对象的交往技巧

58、浅谈产品直销的利与弊

59、顾客满意度及其提高途径

60、网络营销的特点,影响及对策

61、浅议体验营销

62、浅议关系营销的种种策略

63、XX企业(公司)新产品营销策略研究

64、浅议饭店营销创新

65、浅析XX企业促销手段的创新

66、论市场营销中的非价格竞争策略

67、XX企业的服务营销策略探讨

68、XX地区乳品消费市场调查分析
69、安徽省农村居民消费需求调查及对策研究

70、网上商店的营销策略

71、试论XX企业目标市场定位策略在营销实践中的应用

72、销售人员激励与约束机制研究

73、影响顾客忠诚度因素探析

74、4S汽车专卖店营销策略研究

75、汽车生产企业应对危机公关的案例分析

76、国内汽车销售促销手段分析

77、合肥市汽车消费市场研究

78、试论服务营销在XX企业中的应用

79、XX企业营销创新研究

80、XX市（区）日用消费品市场调查与消费者购买决策

81、服务行业如何培养忠实的客户群

82、浅谈怎样做好ＸＸ市场调查（浅谈怎样做好消费品市场调查）

83、体验式营销在ＸＸ中的运用（体验式营销在旅游业中的运用）

84、我国体验营销的现状、问题及对策研究

85、试论心理定价策略

86、个性化需求与定制市场营销

87、我国ＸＸ市场开发研究（我国老年旅游市场开发研究）

88、ＸＸ市场营销策略分析（农村市场营销策略分析）

89、ＸＸ消费心理与营销策略（现代女性消费心理与营销策略）

90、消费心理与促销策略研究

91、依托情感营销提升顾客忠诚度

92、娱乐营销及其在企业中的应用

93、论房地产业的顾客关系营销

94、我国连锁超市的现状与发展分析

95、窜货的原因、危害及应对策略

96、××行业的SWOT分析

97、在校大学生消费行为研究

98、老年消费者消费新动向及营销策略

附二：安徽职业技术学院经贸系市场营销专业毕业论文

电子版格式

一、论文（设计）书写格式

论文（设计）一般顺次包括以下几部分：

封面（题目应简练，一般不超过20个字）

目录

中文摘要（约400字）

关键词（3-5个）

正文（不少于5000字）

主要参考文献

后记。

    1、封面：一律使用经贸系统一的论文（设计）格式。（其中论文或设计题目应简练，一般不超过20个字）。专业班级、作者姓名（宋体  小四号）；指导教师姓名和职称（宋体、小四号）。

2、目录和中文摘要：目录置于论文（设计）的第一页，摘要是论文（设计）的缩影，置于论文（设计）的第二页，文字力求精炼、准确，主要说明本论文（设计）的论述目的、方法、成果和结论，尤其要突出说明本文的新见解和创造性成果。内容摘要字数在400字左右。为便于文献检索，要注明3-5个具有代表意义和提纲挈领的“关键词”，排在其论文（设计）摘要的左下方。

    3、正文：正文是论文（设计）的主体、核心部分。一般包括理论分析、论点、论证、结论和建议等部分。正文要求论点正确，论据充实，结构严谨，条理分明，数据可靠，文字精炼，图表清晰整齐。结论是整篇论文（设计）的总结，应该鲜明、精炼、完整、准确。作者引用的文献、资料及他人的观点必须注明出处，以避免论文（设计）抄袭现象发生。使用文内注释。

4、参考文献：按论文（设计）引用文献的顺序列于文末。

列示参考文献的常用方式：参考文献：（黑体 加粗 五号）。参考文献的内容全部用楷体（GB2312  五号）。文献期刊的书写格式为：序号、作者、文章题目、期刊名、年份、卷号（或期号）、页码；文献图书的书写格式为：序号、作者、书名、出版单位、出版日期、版次、页码。具体列举如下：

①图书格式

[序号]作者.文献题名[文献类型标识].出版地：出版者，出版年.起止页码.

[1]毛礼锐，沈灌群.中国教育通史[M].济南：山东教育出版社，1988.20-22.

②期刊格式

[序号]作者.文献题名[文献类型标识].刊名，年，卷（期）：起止页码.

[2]王英杰，高益民.高等教育的国际化[J].清华大学教育研究，2000，（2）：13-16.

③文献格式

[序号]作者.题名[文献类型标识]．见：所在文献名．出版地：出版者，出版年．起止页码

[3]王弼.周易注[A].见：四库全书[Z].上海：上海古籍出版社，1997.988-1002.

④网络文献

[序号]作者.文献题名[载体类型标识].网页域名，发表或更新日期/引用日期

[4]中华人民共和国国务院.计算机软件保护条例[J/0L].东方网www.nes.eastday.com,2001.12.28
5、后记：主要是作者的致谢词及其他需要说明的事情。

二、论文（设计）的印制规格

1、摘要：摘要两字以三号黑体、加粗居中打印，字间空一格。摘要两字下空一行打印摘要内容，摘要内容用小四号宋体。摘要内容后下空一行打印“关键词”三字，用小四号黑体，其后关键词用小四号宋体，每个关键词之间用分号分开，最后一个关键词后不点标点符号。

2、标题：论文标题（题目）以黑体、加粗、小二号字居中排。文中每部分标题以四号黑体顶格排. 

3、正文：采用小四号宋体打印，每页28行，每行33个字。

4、图表：图序及图名置于图的下方，图号按章顺序编号，如图3-2为第三章第二图；表序及表名置于表的上方，表号按章顺序编号，如表2-1为第二章第一表。图名及表名采用五号黑体。

5、公式：公式书写应在文中另起一行居中。公式后应注明序号，该序号按章顺序编排，用小括号括起放在右边行末，其间不加虚线。

6、参考文献：中文在前，参考文献四个字用黑体、 加粗、 五号 顶格排。参考文献的内容全部用楷体（GB2312  五号）。外文在后，Times New Roman体、五号字。按论文（设计）中参考文献引用先后顺序编号，每条项目应齐全。列示的参考文献不能少于5 项。

7、后记：小四号楷体。

8、页码：页码从第一页开始按阿拉伯数字连续编排，置于页面底端中间。 

9、印刷要求：

（1）纸型与页边距：毕业论文（设计）使用A4纸打印，行间距20磅。页面分图文区与白边区两部分，所有的文字、图形、其他符号只能出现在图文区内。白边区的尺寸（页边距）为：页眉（上边距）20mm，页脚（下边距）15mm，订口（左边距）20mm，翻口（右边距）20mm。

（2）印刷与装订：论文（设计）一律在左侧装订。

（3）应报送的册数：2本。

经贸系营销教研室

二O一六年十月二十九日

附三：毕业论文电子版参考样式

  编号:            

  

  
论文题目：        论旅行社产品的开发           
学生姓名：            X X X            
学    号：           XXXXXXXX         

指导日期：       XXXX年XX月XX日   

系    别：           经 贸 系                       

专    业：         市场营销与策划                      

班  级：         营销7XX                       

指导教师：           X X X                       
目    录
1 摘要((((((((((((((((((((((( ((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((2
2 旅行社产品的设计开发(((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((3 
2.1 旅行社产品开发设计的基本出发点((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((3
2.2提高旅行社产品质量的基础工作(((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((3
3 旅行社产品的定价销售(((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((( 4
4 旅行社产品效益发掘((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((5
  4.1提高旅行社产品价值的基本手段((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((((5
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论旅行社产品的开发
摘 要

本文从旅行社的经营管理及其产品开发等最基本的环节阐述了旅行社产品的设计、开发和销售，尤其是提出了增强旅游产品吸引力的开发方法，进行体验设计。旅行社只有开发出适合旅游市场需求的产品，其经营活动才能持续下去，并获得维持自身生存和促进自身发展所必需的经济收益。

关键词:旅行社产品  开发设计  定价销售

一、旅行社产品的设计开发
(一)旅行社产品设计开发的基本出发点 
1、………
2、………
………
(二)提高旅行社产品质量的基础工作 
1、………
2、………
………
二、旅行社产品的销售

(一) 旅游产品销售渠道

1、旅游中间商

(1) 旅游批发商或旅游经营商

(2) 旅游零售商
(3) ………
………
(二) 旅行社销售渠道策略

………
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